Unikatni studie napovida, jak zapojit mladé do verejného déni

Praha, 18. prosince 2020

Spole¢na studie Nadace Forum 2000 a NMS Market Research mapuje participaci mladych lidi ve
vefejném Zivoté¢ v Ceské republice a navrhuje, jakym zplisobem Ize pfispét k jejich vétsi

angazovanosti.

Kvantitativni ¢ast vyzkumu probéhla v prdbéhu ¢ervna a ¢ervence 2020 a vyzpovidano bylo 2005
mladych lidi ve v&ku 15-35 let. Slo o reprezentativni soubor dle pohlavi, véku, vzdélani a bydlisté.
V dalSi ¢asti vyzkumu bylo uskute¢néno dvacet hodinovych hloubkovych rozhovora se zastupci mladé
generace, ktefi byli vybrani dle vysledkl kvantitativni ¢asti vyzkumu. Vyzkum byl vefejnosti pfedstaven
14. Fijna 2020 v ramci vyroéni konference Forum 2000. Zaznam Ize shlédnout na YouTube Forum
2000 (https://bit.ly/NMSResearch).

Na zakladé ziskanych dat o mladych lidech, jejich pfistupu k vefejnému déni, jejich zajmam a dalsi, je
Ize rozdélit do péti segmentil. TéméF tretina mladé populace, konkrétné 29 %, spada do segmentu
.Pasivni“, ktery se vyznacuje nizkym az nulovym zajmem ¢&i angazovanosti na vefejném déni. DalSi
segment ,Dobrovolnictvi a charita® sdruzuje 22 % osob. Zastupci segmentu jsou profilové starsi (31-35
let) a vyznacuji se €innostmi spojenymi s darovanim penéz ¢&i charitou, které ve vétSiné pfipadl
nemaiji politicky presah. Treti segment ,Online“ se vyznacuje pfedevsim aktivitou v online prostfedi
(sledovani politickych diskusi na internetu, diskutovani o politickych tématech, sdileni politickych
¢lankd. atd.).) Od predchoziho segmentu se li§i niz§i ucCasti na charit¢ a dobrovolnictvi. \%
tomto segmentu se nachazi témér 23 % mladé populace. Dal§i segment, ,Petice a protest, tvofi 18 %
mladych lidi, jez vykonavaji online aktivity, pfispivaji na charitu a jejich specifikem je, ze chodi na
demonstrace &i nosi ruzné placky (nazorové) apod., nicméné nepfichazeji do pfimého kontaktu s
politiky, nechodi na zastupitelstva, nespolupracuji s politickymi stranami apod. Poslednim segmentem
jsou tzv. ,,Aktivni“ jichz je v populaci 8 %. Obecné je Ize charakterizovat tim, ze se UCastni aktivit
spojenych s ob&anskou angazovanosti. ZjednoduSené je potom na zakladé vysledkd vyzkumu zhruba

1/3 mladych lidi pasivni, 1/4 aktivni a zbytek se nachazi na pomezi.

Mistni hrdinové mohou inspirovat

Jak uved! jeden z vyzkumniki - Martin Ripa z NMS Market Research — ,mladi lidé nevéfi/neznaji
dostatek pozitivnich pribéhd lidi, ktefi opravdu néco zmeénili“ a je dulezité tyto pfiklady ,pfinaset i do
mensich mést, region a mluvit prfimo s mistnimi o tom, co je trapi, co fesi apod. Obecné, mladi lidé
nejsou prilis spokojeni a je potfeba tyto véci resit pfimo v misté, tzv. ze spodu (nikoliv shora, pozn.),

najit mistni inspirativni pribéhy lidi, které dokazuji, Ze ma smysl se podilet na verejném déni*.


https://bit.ly/NMSResearch

Pro organizace je tak klicové, aby komunikovaly online a pfinasely inspirativni pfiklady a pfibéhy
smysluplné angazovanosti. Obecné je potom velmi dulezité propojovat pojem demokracie s hodnotami

a myslenkami, které jsou mladé generaci blizké.
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O NADACI FORUM 2000

Nadace Forum 2000 naplriuje odkaz Vaclava Havla prostrednictvim podpory demokratickych hodnot a respektu k
lidskym pravim, rozvoje obéanské spole¢nosti a posilovani nabozenské, kulturni a etnické tolerance. Vidcéim
svétovym osobnostem, myslitelim a odvaznym jednotlivcum ze vSech oblasti Zivota poskytuje prostor, kde

mohou tato zasadni témata sdilet a oteviené o nich diskutovat.

O NMS MARKET RESEARCH

Jiz od roku 1999 agentura pro vyzkum trhu pomaha svym klientim — zpravidla nejvétsim hra¢dm na trhu —
zlepSovat zakaznicky servis, nabizet lepsi produkty a ziskavat nové zakazniky. Kromé centraly v Praze ma
pobocku i v Bratislavé, Budapesti a Bangkoku. Pro nékteré klienty v8ak poskytuje prizkumy také v Polsku a
Rumunsku. Je ¢élenem organizaci SIMAR (SdruZeni agentur pro vyzkum trhu a vefgjného minéni), ESOMAR
(svétova organizace pro vyzkum vefejného minéni a marketingovy vyzkum), MSPA (svétova organizace

sdruzujici profesionaly v mystery shoppingu) a Global (mezinarodni sdruzeni pro vyzkumné agentury).


https://bit.ly/NMSResearch

